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Objectivos (t6picos)

Perceber a relagdo existente entre o design de moda , as necessidades e desejos dos seres humanos e os seus comportamentos.

Entender o marketing como uma filosofia de gestao orientada para o consumidor ou utilizador, que propde uma forma sistematizada de analisar
o mercado, ou seja estudar a relacdo entre os produtos/servicos e os consumidores.

Entender a moda como actividade econémica,social e como acgdo expressiva dos seres humanos.

O objectivo central desta disciplina ¢ a interioriza¢do da atitude de marketing.

Conteldos Programaticos / Programa

1. Introdugdo ao tema — o marketing. Resumo dos conceitos chave. As fungdes de marketing.

As 5 regras de ouro do Kotler para um marketing de exceléncia.

2. O que gostamos no vestudrio?As implicagdes da moda como actividade social e ac¢do expressiva dos seres humanos na andlise da relacao
consumidor/produto. O contexto e envolvente. A importancia das tendéncias de evolugdo econdmicas, sociais, filoséficas, culturais e emocionais.

3. O poder do design.- o produto

Falamos de moda, falamos da capacidade de antecipar expectativas, desejos e gostos, falamos em desenvolver novos produtos , falamos da
diferenciagdo, falamos de emogdo. O design é uma resposta poderosa.

4- Preco-. Como se forma um prego.

5- Distribui¢do- Os diferentes canais de distribui¢do. O e commerce.

6- Comunicagdo- Como estabelecer um plano de comunica¢ao? Que instrumentos de comunicacéo utilizar? Aa idiossincrasias da comunicag¢ao
da moda: eventos, feiras, showroom, desfiles, exposi¢des — . Como decidir sobre ..., como

7- A resnonsahilidade sociall
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Competéncias a adquirir pelo discente (t6picos)

Pretende-se que o aluno adquira uma preocupagdo permanente com os seres humanos, os seus desejos e necessidades, com os seus valores e
atitudes, no desempenho da sua func¢do de designer., recorrendo a um pensamento sistemdtico baseado nas diferentes fungdes de marketing,
nomeadamente:

O pelo estudo atento do mundo que nos rodeia - a envolvente,

O pela reflexdo cuidada sobre o consumidor e o seu comportamento.

O pela consciéncia que o produto faz parte de um todo e integra uma estratégia .

O pelo reconhecimento da importancia do preco,

O pela atencdo dada a forma como o produto é levado até ao consumidor, i.e., a distribui¢d, pelo entendimento da importancia da

comunicacdo para o sucesso do produto ou da marca, e as especificidades dos instrumentos de comunicagao de moda

e ainda pela atengdo particular dada a responsabilidade social .

Bibliografia Principal

e Dillon,S (2011),The Fundamentals of fashion Management
e Kotler, Principles of Marketing,, http://www.filecrop.com/principles-of-marketing-kotler-pdf.html
e Colectanea de textos

Bibliografia Complementar

e Journal of Fashion Marketing and Managementhttp://www.emeraldinsight.com/journals.htm?issn=1361-2026;

Avaliagao (elementos e critérios)

Avaliagdo continua

Desenvolvimento de um trabalho - "O outro lado do guarda roupa" - de andlise do comportamento do consumidor, ou "Afinal onde estd a
dferenca” de andlise da identidde do design

Data de actualizacao
Ultima actualizagdo em: sexta-feira, 4 de Outubro de 2013
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Goals (topics)

‘ Be aware of the relationship betwen fashion design and the needs and desires of the humanbeings.. that means, having an marketing attitude

Programmatic contents / Programme

1. Marketing. Summary of key concepts.

2. Our relation with clothing? Analysis of the consumer, and the evolution of their needs and desires .. The importance of economic, social,
philosophical, cultural and emotional trends

3. The power of design. - The product

4 - Price-.

5 - Distribution-The different distribution channels. The e commerce.
6 - Communication- Making a communication plan?

7 - The social responsibility

Competencies to be acquired by students (topics)

Awareness about the humanbeing, their wants and needs, their values and attitudes ., the world and the material culture, and the relashionship
with design..

Main Bibliography

e Dillon,S (2011),The Fundamentals of fashion Management
e Kotler, Principles of Marketing,, http://www.filecrop.com/principles-of-marketing-kotler-pdf.html
e Colectanea de textos
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e Journal of Fashion Marketing and Managementhttp://www.emeraldinsight.com/journals.htm?issn=1361-2026;

Assessment

‘ Work: "The other side of the wardrobe" - analysis of consumer behavior, or "After all where is the design identiity.
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